1. Na pošto smo oddali 40.000 razglednic. Nenaslovljeno. Pošta je razglednice dostavila na naslove slovenskih podjetij. Kolikšen je bil odziv v prvih 7 dneh po oddaji razglednic na pošto?
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2. Prejemnik razglednice je lahko odgovoril tako, da je poslal razglednico po pošti, lahko je poslal mail, faks, ali poklical po telefonu. Ocenite delež odziva po posameznih medijih. Potegnite odstotke in posamezne medije skupaj.

1 Pošta    
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? 8%
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3. Na katerega  od spodnjih dveh naslovov smo dobili višji odziv?kateri je deloval bolje?

- Kako pogosto si govorite: »Ko bi le vedel, kako se lotiti prodaje mojega izdelka, storitve…«Obstaja rešitev! Za vas. Reštev prej kot v enem dnevu.

-  Še kakšen podjetnik, ki hoče poznati skrivnost, kako nadzorovati misli potencialnih strank, jih motivirati in prepričati v nakup?

4. Na katerega od spodnjih dveh naslovov smo dobili višji odziv? Kateri je deloval bolje?
- Tudi vi delate te marketinške napake? Najbolj uporabna navodila, skrivnosti za povečanje prodaje, kar ste jih kdaj koli slišali, ali pa vse plačamo mi!

- Najbolj uporabna navodila, skrivnosti za povečanje prodaje, kar ste jih kdaj koli slišali, ali pa vse plačamo mi!

5. Na katerega od spodnjih dveh naslovov smo dobili višji odziv? Kateri je deloval bolje?

- Še kakšen podjetnik, ki hoče poznati skrivnosti, kako nadzorovati misli potencialnih strank, jih motivirati in preprečiti v nakup?

- Vsak podjetnik bi moral poznati te skrivnosti – kako pristopiti k prodaji katerega koli izdelka, za visok dobiček! Najbolj uporabna navodila, skrivnosti za povečanje prodaje, kar ste jih kdaj koli slišali, ali pa vse plačamo mi!

6. Na katerega od spodnjih dveh naslovov smo dobili višji odziv? Kateri je deloval bolje?

- Zgradite posel, na katerega boste ponosni! Vrnite mi to razglednico in pokazal vam bom, kako se enkrat za vedno rešiti problemov s prodajo v vašem poslu!

- Ne potrebujete veliko denarja in ni nujno, da ste marketinški genij, če želite v šestih mesecih podvojiti dobiček vašega podjetja?

7. Na katerega od spodnjih dveh naslovov smo dobili višji odziv? Kateri je deloval bolje?

- Najbolj uporabna navodila, skrivnosti za povečanje prodaje, kar ste jih kdaj koli slišali, ali pa vse plačamo mi!

- Vrnite mi to razglednico in pokazal vam bom, kako se enkrat za vedno rešiti problemov s prodajo v vašem poslu!

8. Na katerega od spodnjih dveh naslovov smo dobili višji odziv? Kateri je deloval bolje?

-  Vsak podjetnik bi moral poznati te skrivnosti – kako pristopiti k prodaji katerega koli izdelka, za visok dobiček! 

-  Ne potrebujete veliko denarja in ni nujno, da ste marketinški genij, če želite v šestih mesecih podvojiti dobiček vašega podjetja?

9. Katera od spodnjih dveh sponzoriranih novosti je dosegla višji CTR (en CTR je bil 0.23% druga pa 0.36%)?  (CTR je priljubljenost na internetnih iskalnikih )
-  Najbolj uporabna navodila, skrivnosti za povečanje prodaje, kar ste jih kdaj koli slišali, ali pa vse plačamo mi! Brezplačen paket informacij (avdio CD + tekst…)!

- Ne potrebujete veliko denarja! In ni nujno da ste marketinški genij, če želite v šestih mesecih podvojiti dobiček vašega podjetja! Brezplačen paket informacij!

10. Na katero od spodnjih treh naslovov smo dobili višji odziv? Kateri je deloval bolje?
- Najbolj uporabna navodila, skrivnosti za povečanje prodaje, kar ste jih kdaj koli slišali, ali pa vse plačamo mi!

- Vrnite mi to razglednico in pokazal vam bom, kako se enkrat za vedno rešiti problemov s prodajo v vašem poslu!

- Še kakšen podjetnik, ki hoče poznati skrivnosti, kako nadzorovati misli potencialnih strank, jih motivirati in preprečiti v nakup?

