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PROJEKT
Globalna ekonomija - globalna solidarnost: 

promocija milenijskih razvojnih ciljev
Projekt poteka v sodelovanju s partnerjem, nacionalnim odborom UNICEF Slovaška, in se bo odvijal tako v Sloveniji kot na Slovaškem. Namen projekta je med letoma 2007 in 2009 z uspešnimi in dobro zasnovanimi komunikacijskimi, izobraževalnimi ter  motivacijskimi dejavnostmi dvigniti stopnjo ozaveščenosti in dejavnega vključevanja slovenske ter slovaške javnosti v izboljšanje in reševanje najbolj perečih globalnih problematik. 
Poleg osrednjega namena projekta med njegove komplementarne cilje sodijo tudi dvig ravni javne razprave o razvojnih vprašanjih, pojasnjevanje implikacij razvojne politike, prikaz moralne obveznosti razvitih držav pomagati državam v razvoju, izpostavitev povezave med nujnostjo izpolnjevanja obvez in izboljšanjem življenjskih razmer v vseh državah (nudenje pomoči dolgoročno prinaša pozitivne učinke tudi državam donatorkam pomoči) ter oblikovanje učinkovite mreže komunikatorjev.
Projekt je razdeljen na tri komponente. V okviru prve komponente poteka osrednji del komuniciranja s splošno javnostjo, druga komponenta je namenjena izobraževanju za razvoj, predvsem promociji milenijskih razvojnih ciljev (MRC), tretja komponenta pa mobilizaciji in večanju sodelovanja z nevladnimi organizacijami in mnenjskimi voditelji. V okviru druge komponente bodo izobraževalni projekti potekali v vrtcih, osnovnih in srednjih šolah, tretja komponenta pa predvideva ustvarjanje ozračja konstruktivnega dialoga o razvojnih temah na nacionalni ravni. 
UNICEF Slovenija je uspel za projekt Globalna ekonomija - globalna solidarnost: promocija milenijskih razvojnih ciljev pridobiti tudi sredstva Evropske komisije, ki projekt delno financira. Za komunikacijske dejavnosti v okviru projekta skrbi Studio 3S, Podjetje za tržne komunikacije, ki je za kampanjo Dve plati enega sveta izdelalo tudi njeno celostno grafično podobo, logotip, slogan, marca pa bo v slovenskih medijih že mogoče videti in slišati tudi televizijski, radijski in tiskani oglas kampanje.
KAMPANJA
Dve plati enega sveta

Kampanja, ki smo jo poimenovali Dve plati enega sveta, sodi v prvo komponento predstavljenega projekta. V prvi vrsti nagovarja splošno javnost in jo informira o pomenu razvojne pomoči, o zavezah, ki so jih sprejele države Evropske unije, o naši obvezanosti pomagati ter o razmerah, v katerih živijo otroci v državah v razvoju. Osrednji nameni kampanje so ozaveščanje in pridobivanje podpore najširše javnosti za projekt ter promocija boja proti revščini s pomočjo omogočanja izobraževanja vseh otrok. 
Začetek kampanje opredeljujejo dejavnosti podajanja informacij, predvsem informiranja medijev, novinarjev, urednikov, prek njih pa splošne javnosti. Slednjo v okviru kampanje nagovarjamo tudi neposredno in sicer s televizijskimi, radijskimi in tiskanimi oglasi, letaki, jumbo plakati ter citylight plakati. 

Kampanja bo imela tudi posebno spletno stran www.2plati1sveta.si. Na tej spletni strani bo vrsta izobraževalnih vsebin, pozornost pa bo še posebej namenjena ustvarjanju dejavne spletne skupnosti.  Stran bo namenjena izobraževanju o razvojni pomoči, na njej pa boste lahko našli tudi zanimive interaktivne aplikacije. Spletna stran bo zaživela v prvi polovici marca 2008.
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CENJENI NOVINARJI IN NOVINARKE!

Z vašo pomočjo smo lahko še bolj vidni!
Odzovite se naši prošnji in razvojno pomoč predstavite svojim bralcem, gledalcem in poslušalcem. Ter tako prispevajte k preprečevanju nepotrebnih smrti otrok po vsem svetu.
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Na kratko





OSNOVNI PODATKI


projekt: Globalna ekonomija - globalna solidarnost: promocija milenijskih razvojnih ciljev


kampanja: Dve plati enega sveta


trajanje projekta: 2007-2009


finančne implikacije: 720.000 evrov (75 %) prispeva Evropska komisija, ostalo UNICEF Slovenija in UNICEF Slovaška.


projekt poteka: v Sloveniji in na Slovaškem


projektni partnerji: UNICEF Slovenija, UNICEF Slovaška, UNICEF Nizozemska, Regionalna pisarna UNICEF Ženeva, Studio 3S.�





VSEBINSKI PODATKI


osnovni cilj: v Sloveniji in na Slovaškem povečati ozaveščenost javnosti glede razvojnih vprašanj ter humanitarne pomoči, še posebej glede potrebe po zmanjšanju revščine prek izobraževanja;


posebni poudarek: potreba bo boju proti revščini z izobraževanjem vseh otrok. 


poudarki: promocija MRC-jev, promocija otrokovih pravic, izobraževanje o konceptu razvojne pomoči, predstavitev obvez, ki jih država ima na področju razvojne pomoči, izobraževanje mladih, dvig ozaveščenosti splošne javnosti, dvig ozaveščenosti mnenjskih voditeljev;


3 komponente projekta: komunikacijska kampanja, Izobraževanje za razvoj, mobilizacija nevladnih organizacij in mnenjskih voditeljev;


komunikacijska kampanja: poleg logotipa in slogana kampanje med drugim vsebuje posebno spletno stran, televizijski, radijski in tiskani oglas;


Izobraževanje za razvoj: je osredotočeno na specifično temo, in sicer 'pravica do izobrazbe kot način boja proti revščini', v katero so zajeti mladi od vrtcev do srednjih šol;


mobilizacija: okrepiti sodelovanje z nevladnimi organizacijami prek platforme Sloga in ozaveščati ter motivirati za delovanje mnenjske voditelje.








PRIČAKOVANJA (Slovenija)


doseči vsaj 70 odstotkov splošne javnosti v obeh državah;


izobraževati o razvojni pomoči in MRC-jih na vseh ravneh;


sprožiti in okrepiti javno debato o razvojni pomoči;


predstaviti obveze, ki jih mora Slovenija izpolniti;


aktivirati civilno družbo in mnenjske voditelje;


ustvariti pritisk na državne institucije – obveze se morajo izpolniti;


spodbuditi sprejem potrebne zakonodaje na tem področju.











